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REC GENERALNOG DIREKTORA

Postovani,

lako se pred vama nalazi prvi broj Magazina za kupce kompanije
Carlsberg Srbija, u njemu vas necemo upoznavati sa tim ko smo,

jer ovaj casopis ne predstavlja pocetak, ve¢ samo stepenik vise u

vec izgradenom odnosu medusobnog poverenja koji smo zajedno
tokom godina formirali.

Privatizacijom pivare u Celarevu 2004. godine i ulaskom kompanije
Carlsberg na trziste Srbije, uveli smo nove standarde medu
proizvodacima piva, unapredenjem svih segmenata poslovanja, pre
svega proizvodnje i prodaje, navikavajuci na taj nacin potrosace da
od nas ocekuju samo vrhunski kvalitet.

Za Cetiri godine, koliko poslujemo u Srbiji, rezultati koje smo
postigli na svim poljima su zaista izuzetni, a ono ¢ime se najvise
ponosimo je porast obima proizvodnje na 2.000.000hl kao i
znacajno povecanje broja zaposlenih, koji trenutno iznosi 560.
Cvrsta druga pozicija koju zauzimamo na tr7istu, dokaz je da

ste vi u nama prepoznali pravog partnera, koji vam u svakom
trenutku moZe garantovati vrhunski kvalitet svojih proizvoda, ali i
odgovoriti na potrebe za novim ukusima.

Sirok portfolio brendova kompanije Carlsberg Srbija svakom
ljubitelju piva omogucava da izabere svoje omiljeno, a savremeni
dizajn ambalaZe, kojim se posebno ponosimo, omogucava da

se nasa piva sluze na svim mestima i u svim prilikama. Pored
toga, postujuci jedno od osnovnih nacela svog poslovanja koje se
odnosi na zadovoljstvo kupaca, trudimo se da svojim potrosacima
uvek izademo u susret podrZavajuci njihove omiljene aktivnosti

ili aktivno u€estvujuci u njihovoj organizaciji. Tako je Lav pivo
poznato kao veliki prijatelj srpskog fudbala, pomazuci njegov
razvoj dugogodisnjim sponzorstvom nacionalne reprezentacije
Srbije, organizacijom Lav kupa, kao i stalnom podrskom malim
fudbalskim klubovima Sirom zemlje. Sa druge strane, Tuborg
Green vec godinama unazad predstavlja sinonim dobre zabave i
kvalitetne muzike, u€estvujuci na najve¢im muzickim festivalima u
Srbiji, medu kojima su svakako najvazniji EXIT, Tuborg Green Fest i
Tuborg Green Beat.

Podrska koju dobijamo od vas, nasih kupaca, a koja se, izmedu
ostalog ogleda i u konstantnom rastu prodaje od samog ulaska na
srpsko trziste, najbolji je dokaz da su nade aktivnosti pravi odgovor
vasim ocekivanjima i da kora¢amo putem uspeha.

Na kraju, ono 5to vam kao predstavnik verovatno najbolje pivske
kompanije u Srbiji mogu poruciti, je da od nas uvek zahtevate vise,
jer zadovoljenje potreba nasih kupaca je ono 5to nas motivise da
konstantno unapredujemo sve segmente svog poslovanja i svakim
danom budemo sve bolji.

Srdacno vas,
Aleksandar Radosavljevi¢
Generalni direktor Carlsberg Srbija d.o.o.
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ISTORLJAT
KOMPANIJE

Pivaru "Celarevo” osnovao je 1892. godine Lazar Dunderski,
u to vreme, jedan od najistaknutijih srpskih veleposednika,

u Celarevu, na poljoprivrednom imaniju svoje porodice.
Pocetni kapacitet pivare iznosio je 10.000 hl godisnje. Nakon
zavrsetka Il Svetskog rata u postupku nacionalizacije, pivara
je od privatnog, postala drzavno i drustveno vlasnistvo.
Znacajan tehnolo3ki razvoj pivare pocinje tek 70-tih godina
dvadesetog veka, mada je sve do 1975. godine proizvodnja
iznosila oko 150.000 hl piva godisnje.

Tokom 1980. godine, sagradena je, za tadasnje pojmove,
najmodernija hala sa dve linije za otakanje piva u flade,

kao i moderni sistem hladenja i otakanja u burad. Posebno
nagli razvoj, pivara dozivljava 1990. godine kada se montira
najsavremenija, potpuno automatizovana variona, kapaciteta
1.200.000 htl godisnje.

U toku svoje istorije pivara ,Celarevo® je proizvodila:
Dunderskovo pivo, Cib pivo, Tref zlatno pivo, Standard pivo,
Herkules crno pivo, Export ala Pilsen, Novosadsko pivo,
Specijalno crno pivo, Lav pivo-specijal.

Po okoncanju saradnje sa nemackom kompanijom za
proizvodniju piva Léwenbrau i isteka licence, na tadasnjem
jugoslovenskom trzistu Pivara ,Celarevo* plasira pivo sa
danas prepoznatljivim znakom ,,Lav*.

Septembra 2003. godine vecinski deo akcija Pivare
Celarevo a.d. otkupila je kompanija Carlsberg Breweries
A/S. Privatizacija pivare ,Celarevo® predstavlja jednu od
najuspesnijih privatizacija u Srbiji, a kompanija Carlsberg

se nalazi medu najvecim stranim investitorima u srpsku
privredu. Vrednim radom i zalaganjem svih zaposlenih, pivara
je zadovoljila standarde i kvalitet i tako novembra 2005.
godine ponela prestizno ime Carlsberg Srbija d.o.o. i postala
deo medunarodnog koncerna za prozvodnju piva Carlsberg
Breweries A/S.

2004. godine izgradena je nova hala, a uvedena je i
proizvodnja piva u PET ambalaZi.

ONO STO NISTE ZNALI...

2005. godine sagraden je novi magacin za gotove proizvode.
2006. godine je pustena u rad nova kvasna stanica sa
prosirenim kapacitetima za fermentaciju piva (3x5500 hl -
novi cilindri¢no konusni tankovi). Pored toga, prosirena je
zgrada i postavljena su dva nova rezervoara za filtrirano pivo
(BBT).

Pocetkom 2007. godine uvedena je nova, kombinovana linija
za limenke i nepovratnu staklenu ambalazu. Iste godine,
izgradena je nova linija za punjenje Draught Master KEG-ova,
potom zgrade za sektore Lanca snabdevanja i komercijale
obnovom stare varione, kao i nova trafo stanica. Takode,
prosiren je i magacin gotovih prozvoda.

U 2008. godini, prosirene su zgrade za filtraciju i variona,
izgradena je nova kotlarnica, a postavljeno je i Sest dodatnih
fermentora, ¢ime je ukupan kapacitet fermentora sa
dosadasnjih 93.900hl, povecan na 126.900hl. Kombinovana
linija (za limenke i za nepovratne staklene boce), razdvojena je
na dve zasebne linije. Iste godine, izgradene su nove stanice
za pripremu vode i preradu otpadnih voda.

Carlsberg Srbija d.o.o. nalazi se u stalnom usponu na trzistu,
a dokaz za to je i pomeranje sa Cetvrte pozicije u 2004.
godini, na ¢vrstu drugu poziciju vec u 2006. godini, na kojoj se
nalazi i danas.

.Hocu da vas ozenim. Devojka koju sam vam namenio podobna je da savlada svakog Zzenomrsca. Ja mislim da bi i mrtvog oZivela,

a konacno... moze doneti i do jednog miliona dolara ako treba”, izgovorio je cuveni romanticarski pesnik Laza Kostic, kada je Lenku
Dunderski, ¢erku osnivaca pivare Celarevo, Lazara Dunderskog, Zeleo da uda za Nikolu Teslu. Lazin provodadZiluk nije uspeo. Tesla se
nije upecao, a nesrecna Lenka je mlada umrla, a da nesudenog mladozenju nije ni videla.

Cuveni srpski romanticarski pesnik Laza Kostic bio je ludo zaljubljen u cerku Lazara Dunderskog, prelepu Lenku. Zbog 30-togodisnje

razlike u godinama, ljubav je ostala neostvarena, a posle Lenkine nesrecne smrti, svoju ljubav je ovekovecio u moZda najlepsoj njegovoj
pesmi «Santa Marija dela Salute».
Cuveni veleposednik i pivar Dunderski bio je istovremeno i veliki boem. Cesto je dolazio u Pestu da se provede. Jednom prilikom je u
blatnjavim ¢izmama i paorskom odelu usao u luksuzni ,,Grand hotel” na Margo Sigeru, gde su sedeli madarski plemenitasi. Narucio je
pivo i pio ga iz boce. Da ga ponize, pestanski plemici su narucili od natkonobara bocu Sampanjca, ali da se hladi u kibli punoj hladnog
piva! Dunderski ih je mirno pogledao i narucio jos jedno pivo. Ali da se hladi u kibli punoj hladnog sampanjca!
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OSTVAREN NAJVECI RAST

NA PIVSKOM TRZISTU

SRBIJE

Prema podacima koje je objavilo Udruzenje pivara Srbije,
kompanija Carlsberg Srbija je u odnosu na isti period prosle
godine, ostvarila do sada najveci rast u volumenu proizvodnje
piva lansiranog na domace trziSte. Rast je zabelezZen i kada je u
pitanju pivo izvezeno na trzista u regionu.

Kada se uporede rezultati na Sestomesecnom planu, kompanija
Carlsberg Srbija je u odnosu na prvu polovinu prosle godine
(od januara do juna 2008. godine) ostvarila povecanje od 6,07
odsto na domacem trzistu, dok je kada je izvoz u pitanju, u
odnosu na isti period, ostvarila rast od 6,59 odsto.

“Unapredivanje nasih proizvoda i istraZivanja novih nacina
postizanja vrhunskih rezultata su plod ukupnog zajednickog
rada i razmene ideja, a projekti koje trenutno sprovodimo

u zemlji i regionu predstavljaju temelj za jos uspesnije
poslovanje kompanije. Stalna ulaganja i stru¢nost su nam na
prvom mestu, a osnovni motiv svih napora kompanije je da
svojim potrosacima uvek pruzimo najkvalitetnije proizvode.
Poslednju rec¢ uvek daju potrosaci i poslovni partneri, sto
pokazuje i povecanje na domacem trzistu od preko 6 odsto.
Nas cilj je upravo njihovo zadovoljstvo®, istakao je Aleksandar
Radosavljevi¢, Generalni direktor kompanije.

Carlsberg Srb
proizvodne ke

Zahvaljujuci snaznom rastu, Carlsberg Srbija znatno je
prosirila svoje kapacitete proizvodnje u toku 2008. godine.
Kompanija je instalirala Sest dodatnih cilindricno-konusnih
fermentora, a u cilju zadovoljenja sve vecih potreba kupaca
za brendovima i proizvodima visokog kvaliteta. U sediste
kompanije Carlsberg Srbija, u Celarevo, iz Nematcke gde su
proizvedeni, stiglo je Sest fermentora kapaciteta 5.500hl
po tanku koji ¢e kompaniji omoguditi povecanje ukupnog
kapaciteta fermentora sa sadasnjih 93.900hl na 126.900hL.
Oni su na re¢nom putu do Srbije prosli kroz nekoliko zemalja,
a potom su suvozemnim putem dopremljeni do pivare.

) prosirila
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Kodeks o odgovornim
komercijalnim
komunikacijama

PIVARE | SLADARE DOD

Proizvodadi piva i slada na teritoriji Srbije okupljeni u udruZenju Pivare i sladare d.o.o.
usvojili su Kodeks o odgovornim komercijalnim komunikacijama. Ovaj kodeks predstavlja
standardizaciju komunikacija na trZistu piva. Na ovaj nacin definisan je sadrzaj reklama
0 pivu, a posebno je propisano obavezno izbegavanje povezivanja konzumiranja piva sa
upravljanjem motornim vozilima, pripisivanje lekovitih svojstava, ili stvaranje predstave da
upotreba alkohola povecava mentalne i fizicke sposobnosti.

Kodeksom su obuhvaceni proizvodaci piva, ali i svi saradnici koji su ukljuceni u promociju
brendova, pocev od onih koji pripremaju kreativna reSenja, rade na unapredenju prodaje,
organizuju manifestacije ili plasiraju poruke i reklame.

Kodeks koji je promovisan, usvojen je jednoglasnom odlukom svih 13 ¢lanica UdruZenja
Pivare i Sladare d.o.o - Carlsberga Srbija, AD Apatinske Pivare Apatin, Beogradske
industrije Piva, BeCejske Pivare AD, Brauerei MB, Efesa Weifert - Pivare Pancevo, Efes

Zajecar - Pivare, Grme¢ - Sladare, Jagodiske pivare i Maltinex - sladare.

Carlsberg Srbija
predstavila prvi godisnji
Izvestaj o zastiti Zivotne sredine

Kompanija Carlsberg Srbija d.o.o.
predstavila je javnosti 16. jula 2008.
godine svoj godisnji izvestaj o zastiti
Zivotne sredine u 2007. godini. Uz
prisustvo brojnih gostiju i predstavnika
relevantnih institucija iz oblasti zastite
Zivotne sredine u Botani¢koj basti
“Jevremovac”, predstavnici kompanije
govorili su o realizovanim projektima,
ali i planovima za aktivnosti koje ce

se sprovoditi u narednom periodu na
oCuvanju Zivotne sredine. Na ovakav
nacin kompanija Carlsberg Srbija, koja
medu prvima u Srbiji uvodi ovu inace
kompanijsku praksu, Zeli da pozove i
ostale da se prikljuce akciji podizanja svesti
0 vaznosti promovisanja zastite Zivotne
sredine i socijalno odgovornog ponasanja.
~Stabilan razvoj je mogué samo u
naprednoj zajednici u kojoj je svaki ¢lan
zadovoljan i u kojoj se konstantno ulaze
kroz socijalno odgovorno poslovanje i
to na svim poljima. Svaka kompanija

treba da tezi stvaranju neraskidive celine
sa lokalnom zajednicom ali i da se
maksimalno potrudi da sacuva prirodnu
sredinu u kojoj posluje. Nasa kompanija
nastoji da svojim primerom pokaze da

se ulaganje u prirodu visestruko isplati,

te nastojimo da minimiziramo negativni
uticaj na vazduh, vodu i zemljiste, da
smanjimo potro3nju energije u proizvodnji,
kao i da optimiziramo koris¢enje prirodnih
resursa®, istakao je Generalni direktor
kompanije Aleksandar Radosavljevic.
Kompanija Carlsberg Srbija je u 2007.
godini ostvarila povecanje proizvodnje
piva od 27 odsto i to uz istovremeno
smanjenje potrosnje energije od 11 odsto,
u odnosu na isti period 2006. godine, po
svakom proizvedenom hektolitru piva. Od
kupovine Pivare Celarevo 2003. godine
kao jedan od primarnih ciljeva kompanija
je postavila pomoc lokalnoj zajednici u
razvoju, trudedi se da svojim primerom

CARLSBERG

godisnji izvestaj o zastiti Zivotne sredine 2007.

okruZenje. Zato se posvetila ostvarenju
najvisih standarda odgovornog ponasanja
prema okolini. Jedan od najznacajnijih
projekata koje sprovodi Carlsberg Srbija je
projekat izgradnje stanice za precis¢avanje
otpadnih voda ¢ija je realizacija zapoceta
u prvoj polovini 2007. godine. Kompanija
ocekuje da ¢e vec krajem godine imati
prve evidentne rezultate u sprovodenju
strategije savremenih tehnologija u
proizvodniji i poslovanju.



LETO/JESEN 2008 /7

NAGRADA ZA DRUSTVENO
ODGOVORNO POSLOVANIJE

Kompanija Carlsberg Srbija d.o.o. osvojila je nedavno tre¢e mesto na konkursu Privredne komore Srbije
za projekat “Uspostavljanje drustvene odgovornosti preduzeca (CSR) u jugoistocnoj Evropi”. U 05troj
konkurenciji medu 400 kompanija u Srbiji, kompanija Carlsberg Srbija je postala jedina pivarska kompanija
u Srbiji koja je nagradena za projekte drustveno odgovornog poslovanja, koje je sprovela u proteklom
periodu.
Regionalni direktor za Carlsberg Jugoistocna Evropa dr Isaac Sheps rekao je da nasa kompanija smatra da
odrZivi razvoj moZe da se ostvari samo kroz uravnoteZeno zadovoljenje potreba i oekivanja svih interesnih
grupa - kupaca, potrosaca, akcionara, zaposlenih, dobavljaca, partnera i drustva.
“Odgovornost prema zajednici predstavlja integralni deo principa poslovanja Carlsberg Srbija. Kompanija smatra
da finansijski uspeh ne moZe da bude jedini cilj poslovanja, i moZe da posluje uspeSno samo u prosperitetnoj
zajednici. Pored svojih poslovnih ciljeva, Carlsberg Srbija veliki znacaj pridaje aktivnostima vezanim za zastitu Zivotne
sredine i drustvenu odgovornost”, rekao je Regionalni direktor za Carlsberg Jugoisto¢na Evropa dr Isaac Sheps.
Prema njegovim rec¢ima, kompanija Carlsberg Srbija podrZzava napore u cilju zastite i poboljSanja okruzenja, kao i
drustvenih aktivnosti kao 5to su o€uvanje kulturnih spomenika, medu kojima je i projekat “Otvoreni Carlsberg®.

Uredenje Celareva

Kompanija Carlsberg Srbija pokrenula je jos septembra 2006.
godine akciju uredenja parka oko letnjikovca Dunderski,
neposredno u blizini pivare Celarevo. Akcija ¢iscenja,
sprovedena je u tri navrata (septembar 2006., april 2007. i
septembar 2007. godine). Ove akcije imale su za cilj o¢uvanje
lokalnog nasleda. Ucesnici u akcijama ¢iséenja bili su
zaposleni kompanije, kao i predstavnici medija koji su Zeleli da
daju svoj doprinos oplemenjivanju okruzenja letnjikovca.
Kompanija nastoji da oplemenjivanjem parka ulep3a
okruZenje letnjikovca kao kulturnog spomenika koji je od
velikog znacaja za region Vojvodine, kako bi ovo predivno
zdanje dobilo zasluZzeno mesto na turistickim mapama Srbije.

Zahvaljujuci brizi o lokalnoj zajednici, svojim nesebicnim
zalaganjem Carlsberg Srbija je prema odluci Skupstine
opstine Backa Palanka 2007.godine, postala i zvanicni
staratelj parka Celarevskog letnjikovca. Ovo se svakako
moZe i videti na delu jer zaposleni kompanije ulazu kako
odgovornost, tako i energiju kako bi se povratio stari sjqj
ovom zdaniju. Dvorac Dunderski, nekada jedno od najlepsih zdanja u
Vojvodini, sagraden je jo3 u prvoj polovini XIX veka i
nalazi se u neposrednoj blizini pivare u Celarevu. Oko
dvorca se prostire veliki park, koji je poznat po mnogim

Uredivanje ovih prostora svakako ¢e doprineti isticanju lepote
Celareva, ve¢ Euvenog ne samo po pivarskoj industriji vec¢ i po
prirodnim lepotama i istorijskim znamenjima koja poseduje.

18. aprila 2008. godine, kompanija Carlsberg Srbija

organizovala je akciju uredenja Celareva i neposrednog vrstama biljaka koje su za prve vlasnike pivare,
okruzenja pivare u kojoj su ucestvovali svi zaposleni. Ovo je porodicu Dunderski, donosili njihovi prijatelji iz celog
jos jedna u nizu tradicionalnih akcija kojima kompanija daje sveta. Park bastini preko 120 vrsta razlicitog bilja.

doprinos o€uvanju Zivotne okoline i sredine u kojoj posluje.
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Kompanija Carlsberg Srbija i Institut za

standardizaciju Republike Srbije organizovali su
od 17. do 24. maja 2008. godine Medunarodni
godisnji skup Komiteta ISO/TC 176 u Novom Sadu.

Srbija je ove godine, po prvi put, imala priliku da bude mesto susreta ucesnika ogranka Medunarodne organizacije za
standardizaciju (1SO), 5to predstavlja veoma vazan dogadaj za pozicioniranje Srbije kao centralne zemlje regiona jugoistocne
Evrope sa izraZzenim potencijalom za razvoj.

Zahvaljujuci doprinosu kompanije Carlsberg Srbija i dr Isaacu Shepsu, Generalnom direktoru Regiona Carlsberg Jugoisto¢na
Evropa, koji je jedan od najistaknutijih stru¢njaka upravo u oblasti kvaliteta, nasa zemlja je ugostila preko dve stotine svetski
priznatih eksperata iz oblasti standardizacije kvaliteta. Oni su imali priliku da upoznaju Srbiju i da potpomognu njene napore u
cilju jaanja ekonomije u regionu, ukljucujuci time Srbiju u evropske tokove unapredenja ekonomskog razvoja.

~Kompanija Carlsberg Srbija je u protekle Cetiri godine dobila vise sertifikata kao potvrdu uspesnog uvodenja i primene
standarda ISO grupe. Mati¢na kompanija Carlsberg grupa je jedan od najvecih svetskih proizvodaca piva koja je kroz svoju
istoriju uvek nastojala da oko sebe okupi najbolje stru¢njake. To je dalo povod predstavnicima ISO Komiteta da prihvate nasu
inicijativu da godisnji skup, ali i proslava dvadesetogodidnjice postojanja i primene 1SO standarda 9001 bude upravo u Novom
Sadu”, istakao je dr Isaac Sheps.
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CALLTO
ACTION 2015

Danska ambasada je pokrenula projekat ,,Call to Action 2015” pod pokroviteljstvom
danskog ministarstva za razvoj. U ovom trenutku rade u oko 40 zemalja sveta, a osnovni cilj projekta je pojacanje
svesti o Zenama i doprinosu koji Zene mogu da daju drustvu (politicki, ekonomski, socijalni itd.). Kompanija Carlsberg
Srbija se ukljucila u ceo projekat ne samo kao donator, vec i kao neko ko moze pomoci na daljoj edukaciji Zena i njihovom
pozicioniranju u drustvu. Na ovaj nacin kompanija Zeli da se proaktivno ukljuci u drustvene tokove u cilju jacanja svesti
o doprinosu koji Zene mogu da daju drustvu. Ulaganje u drustvo, briga o lokalnoj zajednici, pornaganje projekata u okviru
Skolstva, zalaganje za zdravlje zaposlenih i ljudi u okruzZenju, zastita Zivotne sredine, sveukupno ulaganje u razvoj sporta, iniciranje
i podrzavanje kulturnih manifestacija, ideje su vodilje drustveno odgovornog poslovanja kompanije Carlsberg Srbija. Zauzvrat,
kompanija dobija kvalitetnije kadrove, zdravije okruzenje i bolji imidZ medu potrosac¢ima i poslovnim saradnicima koji u kompaniji
prepoznaju nekoga ko zaista brine i o njima, a ne iskljucivo o profitu i bilansu.

2015

Call to Action

HLADAN CARLS| OSFERA NA
NAJBOLJOJ ZUR

Kompanija Carlsberg Srbija je 12. juna 2008. godine u klubu
»Collection®, uz dobru zabavu i ledeno hladan Carlsberg,
obelezZila pocetak EURO 2008. Nezaboravan provod,
jedinstveno takmicenje u najbrzem otvaranju inovativne
Carlsberg flase i brza letnja muzika probudili su sva Cula
prisutnih i pretvorila ovu zabavu u ,verovatno najbolju
Zurku u gradu®. Party je protekao uz veliko interesovanje
medija, odlicnu atmosferu i stare poznavaoce dobrog
provoda u nasem gradu, te se nekoliko stotina ljudi
zabavljalo uz ritmove letnjih hitova. Gordan Kici¢, Uros
Buri¢, Neven Boskovic¢, Frano Lasi¢, Bebi Dol, Vesa
Jevrosimovi¢, Galeb Nikc¢evic, Slavko Beleslin, bili

su samo neke od poznatih licnosti iz javnog Zivota
Beograda koji su se opustili u drustvu Carlsberga.
Provod nisu propustili ni Zeka Milioner, Arijana Katavic,
Milos Vlalukin, Nenad Jezdi¢, Vladan Dujovic koji ¢e
ostati upamceni po vestom otvaranju Carlsberg piva.
Ipak, najspretniji je bio Zarko Lazi¢ koji je kao nagradu
dobio trodnevno putovanje u Bec i kartu za finalnu
utakmicu prvenstva. Zarko Lazi¢ je na najvazniji
sportski dogadaj ove godine otputovao privatnim
dZzetom zajedno sa Aleksandrom Miricem, pobednikom
Carlsbergovog kviza. Oba pobednika su u Becu boravila tri
dana u jednom od najekskluzivnijih hotela.
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NOVI CLAN CARLSBERG
SRBIJA PORTFOLIA

TUBORG LEMON

TUBORG LEMON je cisto sladno pivo
napravljeno od najkvalitetnijih sirovina
sa prirodnim osvezavaju¢im dodacima
ukusa limuna.

Ovo pitko pilsner pivo sadrzi 4,9%

alkohola, ima cCist i rezak ukus sa

aromom limuna (Wild Lemon) koji u

trenutku gasi svaciju zed. Kao osnova

se koristi vrhunsko premium pivo Tuborg

Green sa modifikacijom hmelja, pri cemu

se koristi posebna vrsta koja je manje

osetljiva na svetlo (zbog transparentne

boce). To ukljucuje i posebnu

pripremu kvasca za fermentaciju

tako pripremljene sladovine. Nakon

fermentacije se filtriranom pivu dodaju

zasladivadi i prirodni ekstrakt arome

limuna.

Pivo je po svim karakteristikama

{ sadrzaja alkohola i ekstrakta u
kategoriji standardnog premium piva

' ali ima pitkost i osvezavajucu notu

zahvaljujuci posebno izbalansiranom

b dodatku prirodne arome limuna.

i TUBORG LEMON je idealno osvezenje,

TUBORG ' uzbudljivo i potpuno drugacije, za

-
o ——

T i

S~y

; sve one prilike kada obi¢no pivo
| jednostavno nije dovoljno.

LEMON l Pakovanje je u bezbojnim staklenim
% bocama od 0.33l.

U skladu sa poslovnom politikom
Tuborga kao brenda, koja podrazumeva
podrzavanje modernih muzickih pravaca,
zajedno sa Tuborg Green-om i TUBORG
LEMON je prisutan na Loud&Clear
Zurkama kao i na svim letnjim
festivalima koje Tuborg podrzava, Green
fest-u, Green Beat-u i EXIT-u.
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CETVORODNEVNA ZURKA NA
E x l I PETROVARADINSKOJ TVRDAVI

Osmi po redu EXIT festival, odrzan je od 10. do 13. jula na Petrovaradinskoj tvrdavi.

Kako je Tuborg Green poznat kao sinonim dobre zabave, koji podrzava moderne muzicke pravce i izvodace, i ove godine, Cetvrti put za
redom bio je sponzor i oficijelno pivo na festivalu. Pored Tuborg Greena na festivalu se prvi put pojavio i Tuborg Lemon.

Zagrevanje za EXIT krenulo je pocetkom juna, organizovanjem PRE - EXIT Zurki u najve¢im gradovima Srbije (Beograd, Subotica, Nis,
Novi Sad). Na samom EXIT-u, promocija Tuborga se odvijala na nekoliko nivoa. Tuborg je, pored toga 3to je zvani¢no pivo festivala, bio
i sponzor ,Happy Novi Sad” bine. Takode je postavljeno i nekoliko ,.chill“ zona na tvrdavi. | ove godine, organizovan je Tuborg kamp, koji
je primio oko 15.000 posetilaca. Na EXIT-u ‘08 ucestvovalo je nekoliko stotina izvodaca, a svakog dana na Petrovaradinu se okupljalo
od 35.000 do 40.000 ljudi. Veliki broj atraktivnih izvodaca svirao je na ukupno 20 stage-a, tako da je svaki posetilac mogao da uziva

u muzici koju voli. Pored dobrog muzitkog programa EXIT je posecen i zbog kvalitetne zabave, dobre atmosfere na tvrdavi i pozitivhe
energije grada.

il'i ”*}ﬂ = -*tl&"r
rﬁ,ﬁﬁ*&mﬁi ‘i

& SNSTAGE Exit A Prmcnr  EXIT &r u‘ E:trr m.r
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Piti ili biti kampanja

Sad ve¢ moZemo redi tradicionalno, nasa kompanija u saradnji sa timom Exit festivala, a sve u skladu sa korporativnom politikom
drustvene odgovornosti koju zastupa, organizovala je kampanju ,Piti ili biti“ tokom dva atraktivna letnja festivala: Tuborg Green
Festa i EXIT-a. Za ljubitelje Tuborga organizovan je prevoz autobusima iz najvecih gradova Srbije i regiona (Bugarska, Makedonija,
Crna Gora, Bosna i Hercegovina, Hrvatska i Slovenija) kako bi mogli da u potpunosti uZivaju u najznacajnijem muzickom dogadaju
ovog leta i pivu vrhunskog kvaliteta. Cilj ove akcije bio je da se mladima omoguci bezbedan prevoz i na taj nacin doprinese
smanjenju rizika koji nastaje tokom voZznje pod dejstvom alkohola. Kampanja ,Piti ili biti“ je ove godine sprovedena u dva navrata:
U okviru kampanije za Tuborg Green Fest na sam dan odrzavanja festivala (02. jul 2008.), obezbeden je autobuski prevoz iz najvecih
gradova Srbije, do Beograda i nazad, za sve dobitnike koji su karte osvoijili za vreme trajanja Tuborg Green promocije.

Tuborg Green je takode u saradnji sa radiom B92 organizovao nagradni kviz putem kog su svi zainteresovani bili u prilici da osvoje
karte za Tuborg Green Fest, kao i besplatne taxi vaucere Pink i Lux taksija, kojima su mogli bezbedno da se vrate ku¢ama sa Tuborg
Green Fest-a. Obzirom na veliko interesovanje za EXIT festival, kompanija Carlsberg Srbija, u saradnji sa EXIT-om, ove godine je
obezbedila ¢ak 68 Tuborg autobusa koji su svakog dana tokom trajanja festivala kretali iz najvecih gradova Srbije i bezbedno vracali
mlade do mesta polaska. Ovog leta ¢ak 29 Tuborg autobusa je stizalo u Novi Sad iz Slovenije, Hrvatske, Bosne i Hercegovine, Crne
Gore, Makedonije i Bugarske.
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Tuborg C

Sve nas, ljubitelje dobrog zvuka i zabave, koji smo prosle
godine uZivali na nastupu Pepersa u Indiji, Tuborg Green

nije izneverio ni ovog leta!l Naime, Tuborg Green i Carlsberg
Srbija su se pobrinuli da festival “Green Fest”, nakon uspesne
proslogodisnje premijere, postane tradicija u nasoj zemlji, pa

je i ove godine, doduse na drugoj lokaciji, u Beogradskoj areni,

02. jula, obezbedjena eksplozija dobrog zvuka i fantasti¢na
atmosfera uz poznata imena muzicke industrije i, naravno, uz
Tuborg Green! Glavne zvezde ovog puta bili su ¢lanovi grupe
~Franz Ferdinand®.

Vise od 12.000 ljudi nakon zavrsetka festivala, napustilo je
odusevljeno ,Beogradsku Arenu®. Drugi po redu ,Green fest",

imao je za svakoga po nesto - zagrevanje uz domaci ,.E-Play®,

nesto novo u liku danskog benda , The Raveonettes®, Zestok
sat dobrog hip hopa zahvaljujuci,Cypress Hill* i rokenrol
zvezde veceri - momke iz Skotske,Franz Ferdinand®.

Nova, i svakako dobra vest za sve one, kojima u potrazi

za dobrom zabavom nacionalne granice ne predstavljaju
problem, je da je od ove godine ,Green Fest” dobio regionalni
karakter, pa je O4. jula, odrzan i u Bugarskoj, gde su, prema
svim reakcijama, izuzetan nastup imale grupe ,Whitesnake® i
~Def Leppard®. Vise od 25.000 ljubitelja tvrdog zvuka koji je
dominirao osamdesetih godina proslog veka okupilo se na
stadionu ,,Akademik® u glavnom gradu Bugarske da bi uZivali
u spektaklu koji su svetske zvezde priredile. Sve vreme kon-

i h.-_' ke,
<« B K o
Ly s

een Fest

certa, oduSevljena publika pevala je zajedno sa izvodac¢ima
Cuvene hitove ,Fool for your lovin® ,Aint no love in the heart
of the city”, ,Here | go again“i druge. Medu posetiocima ove
nezaboravne svirke bilo je i 40 dobitnika Tuborgove nagradne
igre koji su put Sofije krenuli iz Beograda.

Tuborg Green svakog dana u praksi potvrduje svoj slogan ,,
The fun starts here®, a na ovogodisnjem ,Green Fest” festi-
valu, jos jednom je dokazao da je jedan od aktivnih krea-
tora muzickih deSavanja u Srbiji. Naravno, vrhunski muzicki
doZivljaj uz vrhunsko pivo postaje nezaboravno iskustvo, a
Tuborg Green se pobrinuo da na ovogodisnjem ,Green Fest®
festivalu, muzika zvuci bolje, a zabava traje duZe.

=" 0SVOJI KARTE ZA

GREEN FEST

02.07.08. UBEOGRADU
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Nakon dobrog provoda uz ,,Franz Ferdinand® i ,,Cypress Hill“ na Green Fest-u i jos jednog EXIT-a zo'-gamjy!n?’&rhuncc
ovogodisnjih letnjih Tuborg desavanja, treci za redom Green Beat, svakako nam je ucinio ovo leto ne nim.
Tuborg Green Beat 2008, odrZan je 29. i 30. avgusta na kosarkaskim terenima Partizana, na Kole@egdbnu. Od ove godine,
celokupno deSavanje podignuto je na znatno visi nivo kako u.tehnickom smislu, tako i po muzickim z@nrovima koji su bili
zastupljeni. Unapredena lista izvodaca obradovala je publiku koja preferira hip-hop i r'n’b, latino i elektronsku muziku. Ova,
sada vec tradicionalna manifestacija, stekla je veliki broj poklonika, koji se iz godine u godinu povecava, potvrdujuci na taj
nacin svoj kvalitet i atraktivnost.

Prve veceri, 29. avgusta nastupio je ve¢ dobro poznati bend Asian Dub Foundation, kao i Cagebaby, ali i mnogobrojna
dobro poznata imena elektronske muzicke scene kao 5to:su Sasha, Steve Lawler, Dave Seaman, Sandy Rivera;Scarlett
Ettiene i Neil Quigley.

Druge veceri, 30. avgusta, premijerno u Srbiji, nastupila'je njujorska hip hop i ’n’'b diva KELIS. Pored nje, publika je bila u
prilici da Cuje i live nastup sastava The Cuban Brothers, ali i da uZiva u DJ setovima, Satoshi Tomiie-ja, Plump DJ’s i Marcus
James-a.

Tuborg putujuca diskoteka:
Green spot

Ovog proleca i leta Srbija je bila u znaku Tuborg Zurki! Putujuca diskoteka zvana “Green spot”, obisla je preko dvadeset
gradova i omogucila odli¢ne Zurke svim ljubiteljima dobrog klupskog zvuka. U svakom od gradova “Green Spot” je bilo moguce
prepoznati po velikom Satoru-areni, zapravo pokretnoj diskoteci za dve hiljade ljudi, sa kompletnom rasvetom, audio tehnikom,
Sankovima, DJ binom i drugim prate¢im elementima.

Ovakvim inovativnim konceptom, koji se po prvi put organizuje u Srbiji, Tuborg tim Zeli da svim mladim ljudima u Srbiji pruzi
dobar provod i jedinstvenu zabavu! Na Zurkama je nastupao veliki broj domacih DJ-eva: A¢im, Marko Vukovi¢, Goran Starcevic,
Mirko i Meex, Oysha i mnogi drugi.

Prva “Green Spot” Zurka bila je u Nisu, potom su usledili Krusevac, Novi Sad, Subotica, Kikinda, Pancevo i Kragujevac... Ulaznice
za sve Zurke u “Tuborg Green Spotu” bile su besplatne, ali i neophodne i mogle su se nabaviti putem svih vrsta medija, kao i
preko Tuborg timova koji su ih delili po klubovima i kafi¢ima u svakom od gradova.
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Beer Fest 2008

Sesti po redu Beer Fest, odrzan je od 20. do 24. avgusta na
uscu.
Rekordna poseta prosle godine, nametnula je i novi imperativ

prosirivanja samog festivalskog prostora, 3to je osnovni e 2 " hieTen e HOL
razlog zasto se festival sa Kalemegdana preselio na novu o= s [ s e

lokaciju.

Ulaz na Beer Fest je i ove, kao i prethodnih godina,

bio besplatan, a odlicna organizacija omogucila je da
manifestacija protekne u znaku dobrih brendova i sjajne
muzike i zabave.

Ogromnu smotru na Us¢u za pet dana posetilo je oko
600.000 ljudi, koji su imali mogucnost da degustiraju vise
desetina marki piva.Kao i prethodnih, i ove godine, kompanija
Carlsberg Srbija postavila je na Beer Fest-u nekoliko standova
na kojima je prodavala svoja popularna piva. Posetioci su
mogli da uZivaju u rashladenom pivu vrhunskog kvaliteta na
Standovima Lava, Tuborga, Holstena, Budwieser Budvar-a i
Guinnes-a.

Kako su ljubitelji Beer Festa ve¢ navikli, Stand Lava je, i ove
godine, imao najatraktivniji program, pa je tako organizovano
tradicionalno takmicenje u ispijanju piva “Lavovski cug”,

na kojem je ucestvovalo 70 takmicara u vise disciplina, a
pobednici su obradovani vrednim nagradama. Kategorije
takmicara bile su: muskarci- pojedinacno, Zene-pojedinacno,
grupno takmicenje (tri €lana, bar jedna devojka) i takmicari-
predstavnici pivara. Nakon polufinala u kojem su se ucesnici
nadmetali u brzom ispijanju piva, u finalu zadatak je bio da

u rukama drze bokale piva teZine 1,5 kg, a pobednik je bio
takmicar koji je najduze izdrZao.

Pored ucesnika, takmicenje je izazvalo i veliko interesovanje
posmatraca, koji su sve vreme navijali za favorite, pri tom se
dobro zabavljajuci.

Stand Tuborga je sa ovogodisnjeg Beer Fest-a poneo i
jednu nagradu, za najljubaznije osoblje, i to na osnovu
glasova publike.
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Evropsko prvenstvo u fudbalu Svajcarska-Austrija 2008.

VRHUNSKI FUDBAL UZ
VRHUNSKO PIVO

Medu mnogobrojnim posetiocima nedavno odrzanog Evropskog prvenstva u fudbalu nadli su se, naravno, i mnogobrojni gosti
iz Srbije. U izuzetnoj sportskoj atmosferi u Svajcarskoj i Austriji, uzivali su zaposleni Carlsberg Srbija, ali i njihovi gosti - najbolji
kupci u prvih pet meseci ove godine.

Trenutak kada su fudbaleri Spanije proslavljali

Kada ve¢ nemaju priliku da se sretnu u Srbiji - stari saradnici .
titulu evropskog prvaka

Slavko Prijanovic¢ (Diskontna prodaja, Prijanovi¢), Snezana
Marincic (Servis kupaca Carlsberg Srbija) i Vladimir Petrovi¢
(Frutti, Sabac)

Dobro se jelo i pilo i u samom UEFA selu, koje je bilo smesteno tik uz
fudbalski stadion u kome je Carlsberg imao svoje “mesto pod nebom”

Costi i zaposlem u Carlsberg Srbija bili su gosti

na SVQCGHO veceri

Grlbety

Part of the

&) GAME
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REPREZENTACIJE SRBIJE

NACIONALNOG
FUDBA G TIMA

Kompanija Carlsberg Srtzlija-_
Srbije potpisali su krajem 2

ineu Celarevy, "

saradnja koja traje dugi nizgodina nastavljenana
obostrano zadovoljstvo, Iq_‘komg%‘aijé; rl?,_hérg'grtji]!j] ;
jos je jednom demonstrirala svoju posve dzVOj

ovog sporta u Srbiji i prugia podrku fudbaliskas:je t
najpotrebnije. fg ]
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LAV kup Srbije

LAV je tradicionalni prijatelj sporta. Kao i matiéna kompanija Carlsberg Group i LAV je jedan od najznacajnijih prijatelja fudbala
- takozvani ,l2. igrac® na terenu.

28. avgusta 2006. godine potpisan je ugovor sa Fudbalskim savezom Srbije o sponzorisanju nacionalnog Kupa. Tako je
ljubiteljima fudbala naziv Lav Kup postao sinonim za borbenost, kvalitetnu igru i timski duh, a iz Zelje da se novim izgledom
trofeja povrati stari sjaj Kupa, koji je u dugoj tradiciji srpskog fudbala imao znacajno mesto, putem konkursa je izabrano idejno
reSenje za novi Lav trofej.

Lav ne zaboravlja nijednog ljubitelja fudbala, tako je do sada u okviru akcije ,Podrska malim fudbalskim klubovima” podeljeno
preko 1500 kompleta sportskih dresova, 500 lopti, a ucestvovalo je vise od 500 fudbalskih klubova Sirom Srbije.

LAV nagradne igre

| ove godine, Lav je obradovao svoje potrosace nagradnom
igrom, pod nazivom ,,0digraj lavovski®, u kojoj su ljubitelji Lav
piva bili u prilici da osvoje brojne vredne nagrade. Tokom 4
meseca trajanja nagradne igre, podeljeni su stan u Nisu, 15
automobila marke peZo 107, kao i brojna putovanja na EURO
2008. godine.

Od 15. maja do 15. septembra 2008. godine organizovana je i
nova nagradna igra, “Lovac na novac”, u okviru koje su srecni
potrosaci mogli da izvuku vaucer od 200 dinara u limenci
LAV 0,5L. U igru je pusteno 25000 dobitnih limenki.

LAV sajam fudbala

Drugi po redu, Lav sajam fudbala, odrZzan je od 5-7.
septembra 2008. godine na Beogradskom sajmu. Glavni
organizatori celokupnog deSavanja bili su Fudbalski Savez
Srbije i Lav pivo, dok su se medu ostalim ucesnicima nasli i
proizvodaci sportske opreme, fudbalski klubovi, kladionice
i mnogi drugi. Medu aktivnostima koje su organizovane na
sajmu najzapazenija su bila takmicenje u Lav areni, gde su
pobednicima urucene vredne nagrade, potom takmicenja u
pimpovanju, malom fudbalu, stonom fudbalu i jacini Suta.
Ovom prilikom odrzan je i zreb 1/16 finala trece sezone Lav
Kupa Srbije, u €ijem je izvlacenju, pored reprezentativaca i
istaknutih ljudi iz sveta fudbala, ucestvovao i Aleksandar
Radosavljevi¢, Generalni direktor Carlsberg Srbije.
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Istol

Proces dobijanja piva od je€ma bio je poznat jos u Sumeru i Vavilonu. U egipatskim grobnicama pronadeni su recepti za
pravljenje piva koji datiraju iz 2400 godine p.n.e. Osnovne procedure za pravljenje piva u Evropu su stigle sa Bliskog Istoka.
Rimski istori¢ari Plinije (u | veku p.n.e.) i Tacit (u | veku n.e.) pisali su kako su saksonska, keltska i germanska plemena pila pivo
(vecina engleskih pojmova vezanih za pivo su anglo-saksonskog porekla).

Tokom Srednjeg veka katolicki monaski redovi oCuvali su vestinu pravljenja piva. Poznato je da su pojedini monaski redovi
tokom iscrpljujucih postova pili pivo (“te¢ni hleb”).

Hmelj pocinje da se koristi u Nemackoj u Xl veku, dok na Britansko ostrvo stize u XV veku iz Holandije.

U Nemackoj je 1420. godine otkrivena proizvodnja piva procesom “donjeg vrenja”. Pivo dobijeno ovim procesom prozvano je
“lager” (od nem. lagern-¢uvati), posto je proizvodnja trajala duZe od dotada3nje proizvodnje “gornjim vrenjem”, kojim se dobija
tzv. “ale” (ejl).

Industrijska revolucija unela je novine i u proizvodnju piva. Omogucena je proizvodnja lager piva i u leto otkricem rashladnih
uredaja (u drugoj polovini XIX veka). Francuski hemicar Louis Pasteur i kasnije danski botani¢ar Emile Hansen otkrili su
proizvodnju Cistih kultura kvasca, neophodnih za dobijanje vecine piva.

U XX veku proizvodnja piva postaje industrija ogromnih razmera. Pivo pocinje da se pije na svim kontinentima.

Zanin

U Vavilonu je postojao obi¢aj da mesec dana posle vencanja nevestin otac svog zeta snabdeva sa onoliko medovine koliko on
moze da popije. Medoving, inace, predstavlja pivo od meda. Posto su Vavilonci koristili lunarni kalendar, ovaj mesec se nazivao
“mesec meda”. Odatle i potice danasnji “medeni mesec”.

Osim medovine, postoje jos neka pica slicna pivu: postoji na stotine razlicitih africkih pica koja se prave od biljaka bogatih

skrobom (npr. burukutu), u Japanu se pravi sake, u Kini samsu, a u Koreji suk (sve od pirin¢a), u Meksiku se pravi pulque (od
kaktusa), a u Rusiji kvas (od razanog hleba).

U Engleskoj se u XVII veku koristila veoma specificna ¢asa za pivo, tzv. yard-of-ale glass. Ta ¢asa je dugacka oko jednog jarda
(90 cm) i imala je zapreminu od jedne pinte (0.5 1). Imala je otvor nalik na trubu, a na drugom kraju je obi¢no bilo “stopalo”.
Naravno, bila je veoma neprakti¢na za svakodnevnu upotrebu, pa je koris¢ena za posebne zdravice.

Vikinzi su pre bitaka pili pi¢e koje su zvali aul (“ale”), pa su u bitke ulazili bez straha, uglavnom bez oklopa, a ¢esto i nagi do
pojasa.

Tokom Drugog svetskog rata americke pivare koje su htele da vojnicima Salju pivo, morale su da ga pakuju u specijalne
kamuflazne limenke.
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